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INFORMACIÓN DE LA EMPRESA QUALA S.A                                                              
MISIÓN QUALA COLOMBIA
Misión Quala

Nuestro Negocio es: Dominar categorías de consumo masivo, construyendo marcas líderes y rentables, que ofrezcan una propuesta superior al consumidor popular local.

PROPÓSITO:

Nuestro Propósito 
Nuestra contribución de fondo a la sociedad. Nuestros éxitos y valores, serán una guía e inspiración para que toda nuestra gente y las personas que nos conozcan, transformen paradigmas y se convenzan que con pasión, autoexigencia, esfuerzo, determinación, sencillez y pensamiento profundo.

TODO ES POSIBLE!

Visión Quala

Para el 2016 nos consolidaremos como una exitosa empresa en Latinoamérica con proyección global, duplicando el número de macro-categorías en las que participamos. Alcanzaremos posiciones de liderazgo en todas las categorías en las que estamos, duplicando el número de países donde operamos y llegando a un nuevo continente.

 

Esto lo lograremos con modelos especializados para cada unidad de negocio operando de manera sinérgica y con un equipo innovador, de gente apasionada, alegre, sencilla, guerrera y con la determinación de los mejores!.

VISIÓN QUALA COLOMBIA

En el 2016, Quala Colombia aumentará sus ventas en 100% vs el 2011 alcanzando un BILLÓN de pesos provenientes de:

· Ingresar exitosamente a tres nuevas macro categorías con marcas rentables e internacionalizables

· Fortalecer nuestra posición en las macro categorías actuales dominando nuestras categorías estratégicas e incursionando en nuevas.

· Explosionar el negocio BonIce.

Con apertura al entorno, estaremos en continua construcción y apropiación del conocimiento en los factores claves y utilizaremos las mejores prácticas y herramientas para simplificar y agilizar la operación. Trabajaremos de manera sinérgica con los países, aportando nuestras ideas y talento para que Quala Internacional se convierta en una compañía Latinoamericana con proyección global.

Con la determinación de los mejores VAMOS POR MÁS!!!

Con la determinación de los mejores, VAMOS POR MÁS!!!

AREAS DE LA COMPAÑÍA

· Mercadeo: Es el motor estratégico y táctico de la compañía que asegura la construcción y renovación permanente de marcas líderes y relevantes que satisfagan los gustos y las necesidades del consumidor local popular con máxima rentabilidad.
· Investigación y Desarrollo: Es el pilar fundamental en el crecimiento de la compañía, desarrollando productos que sorprendan gratamente al consumidor y le generen "un profundo deseo por consumirlo" que sean confiables, oportunos, rentables al precio adecuado, y asegurando su vigencia en el mercado.
· Gestión Humana: Garantiza un equipo humano competente, productivo, en permanente desarrollo, conectado emocionalmente y alineado con la cultura , para asegurar los resultados de la compañía.

· Ventas: Maximiza la posición competitiva de nuestras marcas frente al consumidor, mediante un manejo especializado de los canales de: Tiendas, Mayoristas, Distribuidores, Supermercados, Autoservicios Independientes y Droguerías.
· Cadenas de Abastecimiento: Asegura oportunamente la producción y distribución de los productos QUALA requeridos por el cliente final, con los más altos índices de calidad, productividad y servicio, al menor costo.
· Administración y finanzas: Garantiza que toda la compañía pueda funcionar y gestionar en forma sencilla, eficiente y estandarizada, al menor costo.
· Informática: Garantiza los servicios informáticos, para que Quala opere de la manera más simple, eficiente y al menor costo.

MARCAS Y FECHAS DE LANZAMIENTO
· BEBIDAS

[image: image1.png]


1989[image: image2.jpg]


1997[image: image3.jpg])



2000[image: image4.jpg]


2002

[image: image5.jpg]PulpiFiuta



2002[image: image6.jpg]


2009[image: image7.jpg]SUTEA,



2010[image: image8.jpg]


2012
· CUIDADO DEL HOGAR
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· CUIDADO PERSONAL
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· Alimentos
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· Postres y gelatinas
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· REFRESCOS Y CONGELADOS
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Taller 
· Construir propuesta de política ambiental para la empresa
· Ajustar el Direccionamiento Estratégico  con la nueva mirada de responsabilidad socio-ambiental de la compañía.
· Redactar (4) objetivos ambientales macro, con resultados concretos,  con metas explícitas e indicadores de gestión asociados.
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